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ANEXO

EXPERIENCIA ACADEMICA-DOCENTE

Asignatura Institucion Titulacién ECTS Afio
MK. Industrial y de Servicios U. de Granada Licenciatura en Investigacion y Técnicas de Mercados 6 2010/11
Investigacion de Mercados |l U. de Jaén Licenciatura en Administracion y Direccion de Empresas 6 201112
Marketing Sectorial U. de Jaén Licenciatura en Administracion y Direccion de Empresas 3 201112
Direccion de Marketing U. de Jaén Grado en Estadistica y Empresa 6 201112
Direccion de Marketing U. de Jaén Grado en Administracion y Direccion de Empresas 1,5 201112
Direccion de Marketing U. de Jaén Grado en Finanzas y Contabilidad 45 201112
Marketing Turistico U. de Jaén #ﬁ;ﬁgtura de Filologia Inglesa y Diplomatura de 45 201112
Invest. de Mercados | U. de Jaén Licenciatura en Administracién y Direccién de Empresas 6 2012/13
Invest. de Mercados Il U. de Jaén Licenciatura en Administracién y Direccién de Empresas 6 2012/13
Mk del Deporte: Patrocinio U. de Valencia I\D/I:s(t)i[eDlreCC|on y Gestion de la Actividad Fisica y 1,5 2012/13
Marketing Il U. de Concepcidon  Ingenieria Comercial 6 2012/13
Direccion Comercial Operativa UCSC Ingenieria Comercial 6 2012/13
Seminario de Titulo UCSC Ingenieria Comercial 3 2012/13
Marketing Il UCSC Ingenieria Comercial 6 2014/2°s
Marketing Il UCSC Ingenieria Comercial 6 2014/1ers
Mercados I UCSC Ingenieria Comercial 6 2014/1ers
Mercados I UCSC Ingenieria Comercial 6 2014/2°s
Investigacion de Mercados UCsC Magister en Negocios 24 2014

Marketing de Servicios UCSC Diplomado en Gestion de la Innovacién en Servicios 3 2014




