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OTROS MÉRITOS DE LA FORMACIÓN ACADÉMICA. 
 

FORMACIÓN PARA LA DOCENCIA 

Nombre Institución Horas 

Aplicación de las redes sociales a la enseñanza Universidad Politécnica de 
Madrid 

20  

Diseño de un curso basado en RA y competencias Centro Innovación Docente 
UCSC 

40  

Evaluación de resultados de aprendizaje Centro Innovación Docente 
UCSC 

40  

Cómo evaluar sin pruebas  Centro Innovación Docente 
UCSC 

5  

Estrategias para Activar Conocimientos previo Centro Innovación Docente 
UCSC 

3  

Innovación Pedagógia a través del Team Bases Learning Centro Innovación Docente 
UCSC 

3  

Instrumentos para Coevaluar Centro Innovación Docente 
UCSC 

3  

La Infografía, una Nueva Competencia Digital en Educación Centro Innovación Docente 
UCSC 

3  

Método de Casos Centro Innovación Docente 
UCSC 

3  

E-Learning: Aulas virtuales en Moodle para uso docente Universidad de La Laguna 24 
Virtual Teacher Program University of California 100  
Curso de Formación Inicial para el Profesorado Novel Universidad de Jaén 11  
Teacher Advanced English Program  University of Kean, NJ, USA 69  

 
Cursos de formación recibidos   

Nombre Institución Horas 

Modelización de Ecuaciones Estructurales Usando Partial Least 
Squares  

Fundación General UGR-
Empresa 

14 

Lisrel – Ecuaciones Estructurales Fundación General UGR-
Empresa 

8 

Introducción a Stata Fundación General UGR-
Empresa 

8 

Modelos de Regresión Multinivel con Stata Fundación General UGR-
Empresa 

16 

Inglés Centro Lenguas Modernas UGR 40 
 
 

CURSO DE FORMACIÓN IMPARTIDOS   

Curso de gestión de referencias bibliográficas con Zotero (Centro Innovación Docente UCSC)   
Diseño y validación de encuestas (Escuela de Negocios de Chillán)   

 

TRABAJOS DE INVESTIGACIÓN EN DIRECCIÓN   

Introducción de productos innovadores agroalimentarios al mercado europeo (Leída)  
Determinantes de la fidelización de los usuarios de banca móvil (Leída)  
Posicionamiento del vino premium chileno en Brasil (Leída)  
Neuromarketing aplicado al estudio de la eficacia publicitaria (Leída)  
Aplicación de EEG y GSR en advertencias sanitarias en las cajetillas de cigarros (Leída)  
Effect of image transmission in sports sponsorship in Chile (Leída)  
Comportamiento del consumidor: Factores que determinan la percepción del café (Leída)  

 



ANEXO 
 
EXPERIENCIA ACADÉMICA-DOCENTE 

 
Asignatura Institución Titulación ECTS Año 

MK. Industrial y de Servicios U. de Granada Licenciatura en Investigación y Técnicas de Mercados 6 2010/11 
Investigación de Mercados II U. de Jaén Licenciatura en Administración y Dirección de Empresas 6 2011/12 
Marketing Sectorial U. de Jaén Licenciatura en Administración y Dirección de Empresas 3 2011/12 
Dirección de Marketing U. de Jaén Grado en Estadística y Empresa 6 2011/12 
Dirección de Marketing U. de Jaén Grado en Administración y Dirección de Empresas 1,5 2011/12 
Dirección de Marketing U. de Jaén Grado en Finanzas y Contabilidad 4,5 2011/12 
Marketing Turístico U. de Jaén Licenciatura de Filología Inglesa y Diplomatura de 

Turismo 4,5 2011/12 

Invest. de Mercados I U. de Jaén Licenciatura en Administración y Dirección de Empresas 6 2012/13 
Invest. de Mercados II U. de Jaén Licenciatura en Administración y Dirección de Empresas 6 2012/13 

Mk del Deporte: Patrocinio U. de Valencia Máster Dirección y Gestión de la Actividad Física y 
Deporte 1,5 2012/13 

Marketing II U. de Concepción Ingeniería Comercial 6 2012/13 
Dirección Comercial Operativa UCSC Ingeniería Comercial 6 2012/13 
Seminario de Título UCSC Ingeniería Comercial 3 2012/13 
Marketing II UCSC Ingeniería Comercial 6 2014/2º s 
Marketing II UCSC Ingeniería Comercial 6 2014/1er s 
Mercados III UCSC Ingeniería Comercial 6 2014/1er s 
Mercados III UCSC Ingeniería Comercial 6 2014/2º s 
Investigación de Mercados UCSC Magíster en Negocios 24 2014 
Marketing de Servicios UCSC Diplomado en Gestión de la Innovación en Servicios 3 2014 

 


